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FRISCHE, QUALITAT, NACHHALTIGKEIT UND REGIONALITAT

Das sind die vier Grundpfeiler der Karntnermilch. Die gesamte Arbeit, Forschung und
Entwicklung der Karntnermilch basiert auf diesen Grundwerten. Oberstes Ziel des
Unternehmens ist es, den wertvollen Rohstoff Milch in hochster Qualitat zum Kunden
zu bringen.

FRISCHE: MIT GARANTIE

Innerhalb von 24 Stunden gelangt die frische Vollmilch direkt von den Karntner-
milch-Landwirten in die Kihlregale. Das Beste aus der Natur wird auf direktem Weg
zum Konsumenten geliefert. Das ist Frische, die man schmeckt.

QUALITAT: VON ANFANG AN

Milchqualitat beginnt bei der Futterung der Kihe. Mit strengsten Qualitatskriterien und
garantiert gentechnikfreier Futterung setzt die Karntnermilch vollig neue Mal3stabe.

NACHHALTIGKEIT: FUR EINE LEBENSWERTE ZUKUNFT

Es gibt keine andere Sparte in Karnten, die flachendeckend so nachhaltig die Umwelt
beeinflusst. Die Karntnermilch sichert durch nachhaltige Bewirtschaftung den Bestand
der wertvollen Kulturlandschaft.

REGIONALITAT

Regionalitat hat fur die Karntnermilch oberste Prioritat. Sie ist nicht nur die Grundlage
fur Sicherheit und Gesundheit, sondern auch fur Wertschopfung und Lebensqualitat.



ABLAUF DER KAMPAGNE

Nach der genauen Planung der Kampagne, kann mit Sujets fur
Werbematerial und die Produktion der Sackerln gestartet werden.
Parallel werden die einzelnen Marketingkampagnen (online
& offline) geplant und finalisiert. Rollout: Die Sackerln
sind in den Karntnermilch Markten verfugbar und werden
dort beworben. Ein Gewinnspiel und ein Fotocontest werden
gestartet. Damit der Erfolg messbar wird, werden online
Barcodes bzw. Rabattcodes verteilt, welche direkt am Smartphone
geoffnet und gescannt werden konnen.

Weiters sind Hashtags auf den Jausensackerln abgedruckt:
#milchboart #karntenistkartnermilch #ichweiBwas
#Hdagschleckte #dawiilde #dabockige #daerfrischende
#dabombastische #dagutbestiickte #daobgedrahte

Die Verpackungs-Kampagnen sollen gleichzeitig einen cross-
medialen Effekt uber Social Media auslosen. Denn die Grafiken
(Barte) sind genauso platziert, dass die Kunden lustige Selfies mit
den Jausensackerl-Barten machen konnen, um dann die Fotos auf
Social-Media zu posten.

Parallel zu den zwei Kampagnen ist auf den Social-Media-Kanalen
ein Gewinnspiel geplant, bei dem alle teilnehmen, die Selfies mit
dem Jausensackerl machen und auf den Fanseiten von Karnt-
nermilch posten. Somit entsteht ein viraler Sog an reichweiten-
starker Aufmerksamkeit fur die Marke ,,Karntnermilch®. Bei
den Social-Media-Kanalen fokussieren wir uns auf ,Instagram®
und ,,Facebook®, auf denen mit einem kurzen Imagevideo (uber
Werbeanzeigen), in Verbindung mit einem Gewinnspiel
oder Fotowettbewerb, die gesamte Kampagne gepusht wird.
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_ ,,Mulchboar‘t“ ist der Kampagnen Titel und schlagt mit dem urlgen Wordmg und den kernlg humorlstlschen Botschaften hlnter den
- Sackerl- Tlteln eine komplett neue Kommunlkatlonslmle ein. | ; . .
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Um die"re'gionale‘ Identitat her\/orzuheben und auch die Marke ,,Kirntnermilch® wieder aufzugreifen, wurden die Kénﬁ“pagnehuTite‘I be-

absichtigt in karntnerisch geschrieben. Die Mundart wurde auch aus dem Grund gewahlt um die Nahe zum Kunden zu intensivieren.. S
- Mit der Kombination aus einem modernen DeS|gn und Iustlg provokanten Inhalten soII vor aIIem auch elne jungere Generatlon'
~angesprochen werden ' ‘ '

N

e Ly £ R g ; - 3 = AR A,
= ’ ~ TR ol P IR W

O

MESSKRITERIEN

Folgende Key Performance Indikatoren sollen gesetzt werden:

» Steigerung Marktbesuche

* Verkaufszahlen ,,Jausensackerln®

* Crosselling/Zusatzverkaufe

* Einlosungen von Rabattcodes

* Eindeutig erreichte Personen (online)
* Webseitenbesuche

* Gewinnspiel Teilnehmer
* Kunden Feedback
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Ziel ist es, mehr Unterhaltung, SpaBB und jugendlichen Elan in die gesamte
Kommunikationslinie zu bringen, um verstarkt eine jungere Zielgruppe anzu-
sprechen (16 Jahre bis 35 Jahre). Daher fokussiert die neu kreierte Kampagne
fur die Verpackung ,,Jausensackerln® eine komplett neue Ausrichtung in der
inhaltlichen Botschaft, dem Wording und der Design-Linie. Gleichzeitig ist das
Verpackungs-Design auch eine Kampagne, die crossmediale Aufmerksamkeit
erregen soll, durch Elemente des uberspitzten Humors.

Die Markenbekanntheit soll uber eine Jausensackerl-Kampagne angekurbelt
werden. Die Jausensackerl sind zusatzlich mit dem Karntnermilch-Logo
gebrandet, um die Marke uber verschiedene Kommunikationskanale noch
bekannterzumachen.Uber die sozialen Medien (Facebook & Instagram) werden
diese Werbebotschaften verbreitet. Zusatzlich sollen online Plattformen mit
zielgruppenspezifischen Reichweiten fiur die Bewerbung herangezogen
werden. Offline besteht die Moglichkeit, diese Kampagne an eine groBere
Zielgruppe zu verbreiten. Durch Inserate oder Plakate kann die Intensitat
verstarkt werden.
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DIFFERENZIERUNG VON ANDEREN KAMPAGNEN

es, die

ampagnhe ist h Markte zu

requenz der Kérntne:fr:\:t soll dadurch
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Besonders besteht das Potenzial fur einen viralen Effekt in den Social- orhohen. Als posm‘/\if ntnermilch” junger und
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Media-Kanalen. Die provokanten und humoristischen Inhalte brechen die quch die Marl ositioniert werden.

bisherige Kommunikationslinie von Karntnermilch und heben sich klar von moderner P

Mitbewerbern ab. Die Kampagne thematisiert nicht, sondern macht Spal. finieren Wir Manner SO
Genau wie Jugendliche, die es lieben, liber die Grenzen des Erlaubten zu gehen | Als Zielgrupp® detin cufsgruppen zwischen
und Konventionen zu brechen, nur um zu sehen, wie die Reaktion des Erauen aus allen BeS hren.
Gegenubers ausfallt. 17-35 ] /
Das Wording bleibt aber urig, Teile des Designs auch. Die geschwungenen und |
seriflosen Schriften lassen das typografische Bild wiederum jugendlich und
modern wirken. Es wurde bewusst eine asthetische Mischung aus alt und
modern geschaffen, um beide Welten zu vereinen. Eine alte traditions-
bewusste Marke trifft auf jugendlichen Charme, die in spielerischer Leichtig-

keit eine neue energiereiche Kommunikationslinie bildet.

wie |
|




Der Mann von heute tragt Bart, in unterschiedlichsten Varianten, Formen und Farben.
Warum diesen Trend nicht fur eine auffallende Marketingkampagne nutzen?

Der Kunde, nicht nur mannlich, kann sich mit seinem Karntnermilch “Jausensackerl”
identifizieren. Diese Kampagne verfolgt die Absicht der viralen Verbreitung. Dies
bedeutet, dass Kunden Fotos vom Jausensackerl oder in Kombination mit sich selbst
im Internet und den sozialen Medien verbreiten. Frauen suchen sich ihren Liebling bzw.
Favoriten aus.In Kombination mit klassischen Werbekanalen ist auch ein Fotowettbewerb
geplant. Vorteil: groBe Reichweite und Verjungung der Marke. Kunden besuchen die
Karntnermilch Markte, um diese einzigartigen Jausensackerln zu bekommen.

Humorvolle Titel: Provokante Titel:
Mulchboart - ,,Da Obgschleckte Mulchboart - ,,Da Verfuhrer®
Mulchboart - ,,Da Obgedrahte® Mulchboart - ,,Da Bombastische*
Mulchboart - ,,Da Erfrischende* Mulchboart - ,,Da gut Bestuckte®
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Was ist die Botschaft hinter
den Titeln?

Die Titel spielen mit Vorurteilen
und heben sich durch die Bild-Text
Kombination (z.B. Mulchboart -
Da gut Bestuckte) wieder auf. Zum
Beispiel tritt beim Wort ,Da gut
Bestucke” das gedankliche Vorurteil
einer sexuellen Anspielung hervor,
doch die Grafik eines voluminosen
Bartes bildet eine uberraschende
Denkwende und mundet in einen
humoristischen Spannungsbogen. Die
provokanten Claims bauen sich immer
mit demselben humoristischen Ansatz
auf.

Milchbarte erinnern an die Leich-
tigkeit der Kindheit und stehen im
direkten Zusammenhang mit dem
genussvollen Moment, wenn das
Produkt ,,Milch® konsumiert wird.
Der Milchbart an sich ist demnach mit
positiven Emotionen und auch lusti-
gen Momenten behaftet. Wenn wir
daran denken, wie ein lautes
Gelachter eine Familienrunde
durchstromt, wenn der kleine
Sprossling nach dem trinken der Milch
einen Milchbart hat. Genau an
diese Momente sollen die Men-
schen unbewusst erinnert werden.







#miulchboart #daobgedrahte #karntenisstkartnermilch
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Die typografische Design-Linie bildet sich aus drei Schriftarten, welche aus
der asthetischen Sicht Jugendlichkeit, Naturlichkeit und Qualitat
kommunizieren. Die Hintergrundgrafik erscheint mit einer grau schattierten
Gipfellandschaft und einem beige-grau gesprenkelten Hintergrund mit
Naturfaseroptik. Das Design ist bewusst in zurlckhaltenden und
bescheidenen Farben aufbereitet, da sie das genugsame Wesen der Bauern
und die harte Arbeit reprasentieren soll.

Das Naturfaserpapier im Hintergrund unterstreicht zudem die
Verbindung zur Natur und Nachhaltigkeit.

Der grafische Fokus liegt auf den Barten (braun, schwarz und blond)
sowie auf den humoristischen Botschaften. Diese stellen durch ihre
Zweideutigkeit den jugendlichen Humor und die Gelassenheit im Leben
dar und bringen somit neuen Schwung in die Marke und die Kampagne.



