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FRISCHE, QUALITAT, NACHHALTIGKEIT UND REGIONALITAT:

Das sind die vier Grundpfeiler der Karntnermilch. Die gesamte Arbeit, Forschung und
Entwicklung der Karntnermilch basiert auf diesen Grundwerten. Oberstes Ziel des
Unternehmens ist es, den wertvollen Rohstoff, Milch, in hochster Qualitat zum Kunden
zu bringen.

FRISCHE: MIT GARANTIE

Innerhalb von 24 Stunden gelangt die frische Vollmilch direkt von den Karntner-
milch-Landwirten in die Kihlregale. Das Beste aus der Natur wird auf direktem Weg
zum Konsumenten geliefert. Das ist Frische, die man schmeckt.

QUALITAT: VON ANFANG AN.

Milchqualitat beginnt bei der Futterung der Kihe. Mit strengsten Qualitatskriterien und
garantiert gentechnikfreier Futterung setzt die Karntnermilch vollig neue Mal3stabe.

NACHHALTIGKEIT: FUR EINE LEBENSWERTE ZUKUNFT.

Es gibt keine andere Sparte in Karnten, die flachendeckend so nachhaltig die Umwelt
beeinflusst. Die Karntnermilch sichert durch nachhaltige Bewirtschaftung, den Bestand
der wertvollen Kulturlandschaft.

REGIONALITAT

Regionalitat hat fur die Karntnermilch oberste Prioritat. Sie ist nicht nur die Grundlage
fur Sicherheit und Gesundheit, sondern auch fur Wertschopfung und Lebensqualitat.



AMFPAGNE

Provokante Tifel mif informafivem Text

JEDER BRAUCHT MAL PAUSE.
Auch Kihe haben Anspruch auf Mutterschutz. Um
wird die Mutterkuh bis zu 8 Vochen vor der Ge-
burt nicht mehr pemolken— diese Zeit nennt man
Trockenzeit. Diese Zeit dient den Kihen einzig

HOHEPUNKT
IN SCHWINDLIGEN HOHEN

In schwindligen Hohen durfen unsere Tiere ihren Sommer verbringen.Viel Frei-
gang, grune Wiesen und Frischluft machen unsere Milch so unglaublich lecker.
Das Offnen der Kirntnermilch-Verschlusskappe ist dann lhr kulinarischer
Hohepunkt und die Milch ist nun dort, wo sie hingehort.

HichweiBwas #wasdachtestdudenn? #karntenisstkarntnermilch

STEHVERMOGEN
STARKE LEISTUNG

Unsere Kuhe stehen ca. 20h am Stuck. Sie schlafen durchschnittlich 4 Stunden

am Tag.

Kuhe die zweimal taglich gemolken werden, schlafen etwas langer. Unsere
Milchkuhe stehen etwa |16 Mal pro Tag auf und legen sich wieder hin. Das heif3t
zwischen 5.000 und 7.000 Mal pro Jahr.

HichweiBwas #wasdachtestdudenn? #karntenisstkarntnermilch

(r(

KLEINE KALBER - GROSSER HUNGER
. Mach der Geburt kinnen die neuen Erdenbiirger
| Hutterkuh und ist genau auf die Bedirinisse der
kleinen Kalber abpestimme. Ein Kalb trinkt nach
der Geburnt be mi 2 Liter, m 2 Stunden_ Dabel
saugr &5 bis zu 7 Minuten an den Ziten seiner

TROCKENZEIT
JEDER BRAUCHT MAL EINE PAUSE.

Auch Kuhe haben Anspruch auf Mutterschutz. Um sich auf die Strapazen einer
Geburt vorzubereiten, wird die Mutterkuh bis zu 8 Wochen vor der Geburt
nicht mehr gemolken— diese Zeit nennt man Trockenzeit. Diese Zeit dient den
Kuhen einzig und alleine zum Schlafen, Essen und Entspannen. Eine Kuh musste
man sein!

HichweiBwas #wasdachtestdudenn? #karntenisstkarntnermilch

SAUGKRAFT
KLEINE KALBER - GROSSER HUNGER

Nach der Geburt konnen die neuen Erdenbirger gar nicht genug von der soge-
nannten Biestmilch bekommen. Die Biestmilch stammt von der Mutterkuh und
ist genau auf die Bedurfnisse der kleinen Kalber abgestimmt. Ein Kalb trinkt
nach der Geburt bis zu 2 Liter, in 2 Stunden. Dabei saugt es bis zu 7 Minuten
an den Zitzen seiner Mutter. Starke Leistung oder?

HichweiBwas #wasdachtestdudenn? #karntenisstkarntnermilch
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VERMOGEN

]' IN SCHWINDLIGEN HOHEN
(N I schwindligen Hohen diirfen unsere Toere iren Som-
LEISTU B mer verbringer Viel Freigang, grime YWiesen und Frischiudt

STARKE NG b Mich Eof
Unsere Kishe sind tber 10 Stunden am Tag auf den 'I(i. - mmintnmhm fnen der
Fiiflen. Misdigheit? Ein Fremdwort fir die Toere. Nur m— i
rund 30 Mirwten am Tag befinden sie sich im Tielschial Hihepunbt und die Milch it nin dor . wo sie hingehart
wnd salbst dese Zeit verbringen sie meistens stehend.
Mebenbei sind e auch edht sportich, etwa 16 Mal am
Tag stebit eine Koh suf und begt sich wheder hin.
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STARKE LEISTUNG

Unsere Kiihe sind iiber 10 Stunden am Tag auf
den FuBen. Miidigkeit? Ein Fremdwort fur die
Tiere. Nur rund 30 Minuten am Tag befinden sie
sich im Tiefschiaf und selbst diese Zeit verbringen
sie meistens stehend. Nebenbei sind sie auch
echt sportlich, etwa 16 Mal am Tag steht eine
Kuh auf und legt sich wieder hin.
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IN SCHWINDLIGEN HOHEN
In schwindligen Hohen diirfen unsere Tiere ihren Som-
mer verbringen.Viel Freigang, griine Wiesen und Frischluft
machen unsere Milch so unglaublich lecker. Das Offnen der
Karntnennilch-Verschlusskappe ist dann lhr kulinarischer
Hohepunkt und die Milch ist nun dort, wo sie hingehort.

KLEINE KALBER -
GROSSER HUNGER

Nach der Geburt kénnen die

neuen Erdenbilrger gar nicht ge-

nug von der sogenannten Biest- |
milch bekommen. Die Biestmilch
stammt von der Muterkuh und

ist genau auf de Bedrfisse der ¥
Keinen Kilber abgestimmt. Ein

Kalb trinkt nach der Geburt bis
2u2 Liter,in 2 Stunden. Dabel

saugt es bis zu 7 Minuten an den
Zizen seiner Mutter. Starke: Leis-
tung oder!

MAL PAUSE.
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Ziel dieser Kampagne ist es, den jlingeren Menschen (16-35 Jahren) mit einer
etwas anderen Art von Humor, informative Themen aus der regionalen Land-
wirtschaft naher zu bringen.

Im ersten Schritt wecken wir das Interesse der potentiellen Kunden durch
bewusste Emporung. Ein traditionsbehaftetes Unternehmen wie Karntnermilch
wirbt plotzlich mit, auf den ersten Blick doch sehr sexuellen Wortspielen? Na,
was dachtest du denn? Im ersten Moment bestimmt das Falsche! Damit wollen
wir in erster Linie die Aufmerksamkeit der potentiellen Zielgruppe bekommen.
Im nachsten Schritt wird ersichtlich, um was es hier denn wirklich geht. Es geht
um altes Wissen, um taglich bedeutsame Themen, um unsere Natur, unsere
Umgebung und unsere Umwelt. Es geht darum, den Menschen zu zeigen,
welche Wunder unsere Natur versteckt halt und welche sagenhaften Dinge,
doch so unbeachtet bleiben. Die Kampagne soll jungere Menschen ansprechen
und uber Plakatwerbung sowie Printanzeigen verbreitet werden.

Um einen crossmedialen Effekt zu erzielen sind zusatzlich Hashtages abgebildet,
sie sollen die juingere Zielgruppe animieren die provokanten Sujets auf Instagram
zu posten. Um somit auch uber den online Kommunikationskanal Aufmerksam-
keit fur die Marke zu bekommen.

Zusatzlich werden die Plakate nur an Orten aufgehangt, die einen humor-

vollen Zusammenhang mit dem Sujet ergeben. Das gleiche Prinzip gilt fur die \
Zeitungsauswahl. |
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Dem Unternehmen Karntnermilch ist es wichtig, ihre zentrale Markenphilosophie auf i
spielerische Weise an eine jungere Generation zu kommunizieren. Denn die jungen
Leute verlieren zusehends die Verbindung zu einer realistischen Sicht auf landwirt-

schaftliche Themen. Mit dieser Kampagne mochte Karntnermilch die Verbindung
wieder aufbauen. Reine Wissensvermittlung ist aber langweilig und wird nicht
wahrgenommen. Die provokante Aufmachung der Kampagne, mit den informativen
Inhalten,bildet den besonderen Rahmen, der sich auch maf3geblich von anderen Kampagnen
von Mitbewerben unterscheidet.




STARKE LEISTUNG
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CORAPORATE

DESIGN

Die naturbelassenen Farben runden das

Design der Kampagne ab und geben ihr
den zusatzlichen Touch an Authentizitat,
im Zusammenhang mit Natur und Nach-
haltigkeit.

Um eine Verbindung zum Heimatgefuhl,
zur Natur und zur Ursprunglichkeit herzu-
stellen, werden Berge im Hintergrund ab-
gebildet. Sie stehen nicht nur als Symbol
fur Karnten und seinen wunderschonen
Landschaften und Almen, sondern auch als
Zuhause der Kuhe, welche erst die Marke

Karntnermilch zu dem macht was sie istJ

Der Hintergrund wurde in reduzierten Farben mit
robust wirkender Optik gestaltet. Die geschwungen
seriflosen Schriften lassen das typografische Bild jugendlich
und modern wirken.

Es ist bewusst eine asthetische Mischung aus Alt und
Modern geschaffen worden, um beide Welten zu vereinen.
Die Kampagne lebt mit der Headline, weshalb diese durch ihre kontrast-
reiche Farbe noch mehr zur Geltung gebracht wird und sich
somit vom reduzierten Hintergrund abhebt.

3& ,?;/



